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ТЕМА 11

ОЛІГОПОЛІСТИЧНА СТРУКТУРА РИНКУ
І ПІДПРИЄМСТВО

ОПРАЦЮВАВШИ ЦЮ ТЕМУ, ВИ З’ЯСУЄТЕ:
• що таке олігополія, її суть і поширення;
• особливості олігополістичного ціноутворення;
• деякі теорії олігополістичної поведінки.

Îë³ãîïîë³ÿ – ðèíêîâà ñòðóêòóðà, ùî ñêëàäàºòüñÿ ³ç íåâåëè-
êî¿ ê³ëüêîñò³ ô³ðì, äåÿê³ ç ÿêèõ ìàþòü  âåëèê³ ðîçì³ðè â³äíîñíî
ðîçì³ð³â ðèíêó.

Ïðè îë³ãîïîë³ñòè÷í³é êîíêóðåíö³¿ òîâàðè âèðîáëÿþòü íå-
áàãàòî âèðîáíèê³â. ª ïåâí³ â³äì³ííîñò³ â ÿêîñò³ ïðîäóêö³¿ àáî
âîíè çîâñ³ì â³äñóòí³. Íåâåëèêà ê³ëüê³ñòü ïðîäàâö³â ïîÿñíþºòüñÿ
òèì, ùî íîâèì ïðåòåíäåíòàì âàæêî ââ³éòè ó öþ ãàëóçü âèðîá-
íèöòâà. ª ðÿä áàð’ºð³â, ùî çàâàæàþòü ïðîíèêíåííþ íîâèõ êîí-
êóðåíò³â íà ³ñíóþ÷èé ðèíîê: âèñîêà âàðò³ñòü âèõîäó íà ðèíîê,
ïàòåíòíèé çàõèñò, îáìåæåí³ñòü ðåñóðñ³â.

Ôóíêö³îíóâàííÿ ðèíêó â óìîâàõ îë³ãîïîë³¿ ïåðåäáà÷àº ðåòåëü-
íå âðàõîâóâàííÿ ä³é êîíêóðóþ÷èõ ô³ðì ïðè âèçíà÷åíí³ ö³íè òà
îáñÿãó âèïóñêó ïðîäóêö³¿.

Îë³ãîïîë³ñò, ÿê ïðàâèëî, íåîõî÷å éäå íà çì³íó ö³íè, òîìó ùî
öå ïîâ’ÿçàíî ³ç çíà÷íèìè âòðàòàìè. Çàçâè÷àé ô³ðì³ âèã³äíî ó ðàç³
çì³íè ïîïèòó çì³íþâàòè îáñÿã âèðîáíèöòâà, à íå ö³íó. Êîìïàí³¿
çíàþòü, ùî ÿêùî âîíè çíèçÿòü ö³íè, òå æ ñàìå çðîáëÿòü êîíêó-
ðåíòè, ùî äàñòü ïî÷àòîê ö³íîâ³é â³éí³. Òîä³, çàì³ñòü çðîñòàþ÷î-
ãî îáñÿãó ïðîäàæ, ùî êîìïåíñóº çíèæåí³ ö³íè (ÿê ïðè äîñêî-
íàë³é êîíêóðåíö³¿), çíèæåííÿ ö³í ïðèçâåäå ïðîñòî äî çìåíøåí-
íÿ äîõîä³â. Òîìó îë³ãîïîë³ñòè ïðè âèçíà÷åíí³ ö³íîâî¿ ïîë³òèêè
÷àñòî îð³ºíòóþòüñÿ íà ë³äåðñòâî ó ö³íàõ, óãîäè òà òðàäèö³¿.



Тема 11. Олігополістична структура ринку і підприємство

119

Ë³äåðñòâî ó ö³íàõ – öå òàêà ïðàêòèêà, êîëè âåäó÷à êîìïà-
í³ÿ ãàëóç³ ïðèçíà÷àº ñâî¿ ö³íè, à ³íø³ ¿õ íàñë³äóþòü.

Óãîäè ìîæóòü òàºìíî àáî ÿâíî óêëàäàòèñÿ äâîìà àáî äå-
ê³ëüêîìà êðóïíèìè êîìïàí³ÿìè äëÿ âñòàíîâëåííÿ ô³êñîâàíèõ
ö³í àáî ðîçä³ëó ðèíêó. Çàêîíîäàâñòâà á³ëüøîñò³ êðà¿í ââàæà-
þòü òàêó ïðàêòèêó ïðîòèçàêîííîþ.

Ïðèçíà÷åííÿ ö³í àáî ÷àñòêè âïëèâó íà ðèíêó ìîæå áàçó-
âàòèñÿ ³ äîâãèé ÷àñ íà ³ñíóþ÷îìó ñòàí³ ðå÷åé, ùî ñòàâ óæå òðà-
äèö³ºþ. ²íîä³ âîíî òàêîæ ðîçö³íþºòüñÿ ÿê íåçàêîííå, à â ³íøèõ
âèïàäêàõ òàêà ïðàêòèêà ëåãàëüíà.

Òàêèì ÷èíîì, íà îë³ãîïîë³ñòè÷íîìó ðèíêó ô³ðìè, ÿê³ ìà-
þòü âåëèê³ ÷àñòêè ó çàãàëüí³é ê³ëüêîñò³ òîâàðó, ùî âèïóñêàºòü-
ñÿ, çäàòí³ âïëèâàòè íà ö³íó òîâàðó, çì³íþþ÷è éîãî íàÿâí³ñòü
íà ðèíêó.

Ïðè÷èíó ìîæëèâî¿ íåãíó÷êîñò³ ö³í ³ëþñòðóº ìîäåëü ëàìà-
íî¿ êðèâî¿ ïîïèòó. Çà ïðèïóùåííÿ, ùî îë³ãîïîë³ñòè-ñóïåðíè-
êè íå íàñë³äóâàòèìóòü ï³äâèùåííÿ ö³í, êðèâà ïîïèòó îêðåìî¿
ô³ðìè áóäå çíà÷íî åëàñòè÷í³øîþ íà ä³ëÿíö³, ùî ðîçòàøîâàíà
âèùå ïîòî÷íî¿ ö³íè. Ãðàíè÷íèé äîõ³ä çà ïîòî÷íî¿ ö³íè ð³çêî
çìåíøóºòüñÿ (ãðàô³÷íî öå âèãëÿäàº ÿê ðîçðèâ ó ë³í³¿ ãðàíè÷íî-
ãî äîõîäó) ³ ó ô³ðìè çíèêàº ñòèìóë äî çì³íè ö³íè íàâ³òü òîä³,
êîëè êðèâ³ âèòðàò çì³ùóþòüñÿ. Ïðîòå, öÿ ìîäåëü íå ïîÿñíþº,
ùî âèçíà÷àº ïîòî÷íó ö³íó.

Ðèñ. 11.1. Ìîäåëü ëàìàíî¿ êðèâî¿ ïîïèòó

Ñë³ä çàçíà÷èòè, ùî óòðèìàííÿ ö³íè îë³ãîïîë³ºþ íà ñòàëî-
ìó ð³âí³ åôåêòèâíå ëèøå ó êîðîòêîñòðîêîâîìó ïåð³îä³ ïðè çáå-
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ðåæåíí³ ïîñò³éíèìè ñåðåäí³õ çì³ííèõ âèòðàò. Ó äîâãîñòðîêî-
âîìó ïåð³îä³ ïîä³áíà ñòðàòåã³ÿ ô³ðìè ïðèçâåëà á äî çíà÷íèõ
óòðàò.

Îñê³ëüêè ðåàêö³þ ñóïåðíèê³â íà ìîæëèâó çì³íó ö³í
ô³ðìîþ-îë³ãîïîë³ñòîì âàæêî ïåðåäáà÷èòè, ñòâîðèòè ºäèíó
ìîäåëü îë³ãîïîë³¿ íå âäàëîñÿ. Ðîçðîáëåíî ðÿä ìîäåëåé, ùî îïè-
ñóþòü êîíêðåòí³ ãîñïîäàðñüê³ ñèòóàö³¿, ÿê³ ïîêàçóþòü, ÿê ïðè
îë³ãîïîë³¿ çä³éñíþºòüñÿ òåíäåíö³ÿ äî çìåíøåííÿ ïðèáóòê³â
âíàñë³äîê êîíêóðåíö³¿.

Íàéá³ëüø õðåñòîìàò³éíîþ º  ìîäåëü Êóðíî, ÿêà çàñòîñî-
âóºòüñÿ äëÿ äóîïîëüíîãî ðèíêó (îë³ãîïîë³ñòè÷íèé ðèíîê, íà
ÿêîìó ïðàöþº äâ³ ô³ðìè). Ó ö³é ìîäåë³ äâ³ ô³ðìè âèðîáëÿþòü
îäíîð³äíó ïðîäóêö³þ ³ ïðîäàþòü ¿¿ çà ö³íîþ, ÿêà çàëåæèòü â³ä
îäíî÷àñíîãî âèáîðó îáñÿã³â ïðîäóêö³¿ êîæíîþ ç ô³ðì. Êîæíà
îêðåìà ô³ðìà âèáèðàº ñâ³é îáñÿã ïðîäóêö³¿, ðîçãëÿäàþ÷è îáñÿã
ïðîäóêö³¿ ñâîãî êîíêóðåíòà ÿê ô³êñîâàíèé.

Îáñÿã ïðîïîçèö³¿ îäí³º¿ ô³ðìè âèçíà÷àºòüñÿ çà ïðàâèëîì
MC=MR ç óðàõóâàííÿì ïåðåäáà÷óâàíî¿ ÷àñòêè ïîïèòó, ÿêà
ìîæå íàëåæàòè ³íø³é ô³ðì³.

Ðèñ. 11.2. Óìîâè âèçíà÷åííÿ ðèíêîâî¿ ñòðàòåã³¿
ïåðøî¿ ô³ðìè íà äóîïîëüíîìó ðèíêó
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Ðèñ. 11.3. Óìîâè âèçíà÷åííÿ ðèíêîâî¿ ñòðàòåã³¿ äðóãî¿ ô³ðìè
íà äóîïîëüíîìó ðèíêó

Çàëåæí³ñòü îáñÿãó ïðîïîçèö³¿ îäí³º¿ ô³ðìè Q1 â³ä î÷³êóâàíî¿
÷àñòêè ðèíêîâîãî ïîïèòó äðóãî¿ ô³ðìè Q2 õàðàêòåðèçóº êðèâó
ðåàêö³¿ R1 ö³º¿ ô³ðìè; àíàëîã³÷íî òëóìà÷èòüñÿ êðèâà ðåàêö³¿ R2.

    

Ðèñ. 11.4. Êðèâ³ ðåàêö³¿ ô³ðì-äóîïîë³ñò³â çà ð³âíîâàãè Êóðíî

Ó ìîäåë³ Ñòàêåëáåðãà ô³ðìè âèçíà÷àþòü ñâî¿ îáñÿãè ïðîäóêö³¿
íå îäíî÷àñíî, à ïîñë³äîâíî: ï³ñëÿ âèáîðó îäí³ºþ ô³ðìîþ ñâîãî
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îáñÿãó âèðîáíèöòâà ¿¿ êîíêóðåíò ïðèéìàº ð³øåííÿ ùîäî âëàñ-
íîãî îáñÿãó âèðîáíèöòâà. Îñê³ëüêè ë³äåð ìîæå ïåðåäáà÷èòè
ðåàêö³þ êîíêóðåíòà (çà äîïîìîãîþ ð³âíÿíü ðåàãóâàííÿ Êóðíî),
â³í ìàº ñòðàòåã³÷íó ïåðåâàãó.

²íøà ìîäåëü îë³ãîïîë³¿, ìîäåëü Áåðòðàíà, ïîÿñíþº ïîâå-
ä³íêó ô³ðì, ÿê³ âèáèðàþòü ö³íè, à ïîò³ì âèçíà÷àþòü îáñÿã ïðî-
äàæó. Ïðè âèðîáíèöòâ³ îäíîð³äíèõ òîâàð³â ö³íà äîð³âíþº ãðà-
íè÷íèì âèòðàòàì, ÿê ïðè äîñêîíàë³é êîíêóðåíö³¿. Çà íàÿâíîñò³
äèôåðåíö³éîâàíèõ òîâàð³â ö³íè ïåðåâèùóþòü ãðàíè÷í³ âèòðà-
òè, ïðîòå ìåíø³ çà ìîíîïîëüí³.

Ïðàêòè÷í³ çàâäàííÿ

11.1. Ó ãàëóç³ ä³þòü äâ³ ô³ðìè, ãðàíè÷í³ âèòðàòè ÿêèõ îäíà-
êîâ³ é äîð³âíþþòü íóëþ. Ïîïèò íà ïðîäóêö³þ ãàëóç³ äîð³âíþº:

P = 100 – Q,

äå Ð – ö³íà, ãðí çà øò.; Q – îáñÿã ïîïèòó, òèñ. øò.
à) ßêèì ÷èíîì ô³ðìè ïîä³ëÿòü ì³æ ñîáîþ ðèíîê â óìîâàõ

ð³âíîâàãè Êóðíî? ßêîþ ïðè öüîìó áóäå ö³íà ð³âíîâàãè?
á) ßêùî ô³ðìè îá’ºäíàþòüñÿ â êàðòåëü, ÿêó ê³ëüê³ñòü òî-

âàð³â âîíè âèïóñòÿòü ³ çà ÿêîþ ö³íîþ ïðîäàäóòü?
â) ßêáè â ãàëóç³ áóëà â³ëüíà êîíêóðåíö³ÿ, ÷îìó á äîð³âíþ-

âàëà ö³íà ³ ÿêèé îáñÿã âèðîáíèöòâà áóâ áè äëÿ íå¿ õàðàêòåðíèé?

Êîìåíòàð ðîçâ’ÿçêó
à) Ñêîðèñòàéòåñÿ ð³âíÿííÿìè ð³âíîâàãè Êóðíî.
á) Êàðòåëü âèñòóïàº ÿê ìîíîïîë³ñò, çàñòîñóéòå ïðàâèëî

ìàêñèì³çàö³¿ ïðèáóòêó ô³ðìîþ-ìîíîïîë³ñòîì.
â) Ïðèãàäàéòå ïðàâèëî ìàêñèì³çàö³¿ ïðèáóòêó äîñêîíàëî

êîíêóðåíòíîþ ô³ðìîþ (Ð=ÌÑ) ³ ïðîâåä³òü ðîçðàõóíêè.

11.2. Äâ³ ô³ðìè êîíêóðóþòü ì³æ ñîáîþ, âèáèðàþ÷è ïî-
òð³áíó ö³íó. ̄ õ ôóíêö³¿ ïîïèòó ìàþòü âèãëÿä â³äïîâ³äíî: Q1 =20
- P1+ P2; Q2 =20+ P1 - P2, äå P1 ³ P2 - ö³íè, ïðèçíà÷åí³ â³äïîâ³äíî
êîæíîþ ô³ðìîþ;  Q1 ³ Q2 - íàñë³äêîâ³ ð³âí³ ïîïèòó. Ãðàíè÷í³
âèòðàòè äîð³âíþþòü íóëþ.
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à) Ïðèïóñò³ìî, îáèäâ³ ô³ðìè ïðèçíà÷àþòü ö³íè îäíî÷àñíî.
Çíàéä³òü íàñë³äêîâó òî÷êó ð³âíîâàãè çà Íåøåì. ßêó ö³íó ïðèçíà÷èòü
êîæíà ç ô³ðì, ÿêèì áóäå îáñÿã çáóòó ³ ÿêèì ðîçì³ð ïðèáóòêó?

á) Ïðèïóñò³ìî, ô³ðìà ¹ 1 ïåðøîþ ïðèçíà÷àº ñâîþ ö³íó.
ßêó ö³íó ïðèçíà÷èòü êîæíà ç ô³ðì? ßêèìè áóäóòü îáñÿãè çáóòó
òà ïðèáóòêè êîæíî¿ ô³ðìè?

Êîìåíòàð ðîçâ’ÿçêó
Çâàæòå íà òå, ùî ïîïèò íà êîæåí òîâàð çàëåæèòü ëèøå â³ä

ð³çíèö³ ö³í; ÿêáè äâ³ ô³ðìè òàºìíî çìîâèëèñü ³ ïðèçíà÷èëè
îäíàêîâó ö³íó, âîíè ìîãëè á ïðèçíà÷èòè íåîáìåæåío âèñîêó
ö³íó ³ îäåðæóâàòè âåëè÷åçí³ ïðèáóòêè. Ìàêñèì³çóéòå ïðèáóòîê
êîæíî¿ ô³ðìè â³äíîñíî ¿¿ ö³íè.

11.3. Ó ãàëóç³ ä³þòü òðè ô³ðìè îäíàêîâîãî ðîçì³ðó. Ãðàíè÷í³
âèòðàòè êîæíî¿ ô³ðìè îäíàêîâ³, ïîñò³éí³ é äîð³âíþþòü 298 ãðí.

Ïîïèò íà ïðîäóêö³þ ãàëóç³ íàâåäåíî íèæ÷å:

Ціна, грн за од. 1500 1200 900 600 300 
Обсяг попиту, тис.шт. 300 600 900 1200 1500 
 

ßêùî ô³ðìè îá’ºäíàþòüñÿ ó êàðòåëü ³ ïîä³ëÿòü ðèíîê ïî-
ð³âíó, ÿêîþ áóäå ð³âíîâàæíà ö³íà ³ ÿêó ê³ëüê³ñòü ïðîäóêö³¿ âè-
ðîáèòü êîæíà ô³ðìà?

Êîìåíòàð ðîçâ’ÿçêó
Çâàæòå íà òå, ùî îá´ºäíàâøèñü ó êàðòåëü, ô³ðìè âèñòóïà-

þòü íà ðèíêó ÿê ìîíîïîë³ñò. Ïðàâèëî ìàêñèì³çàö³¿ ïðèáóòêó
âè çíàºòå.

11.4. Ó ãàëóç³ ä³º 10 ô³ðì. Ãðàíè÷í³ âèòðàòè êîæíî¿ ô³ðìè çà-
äàí³ òàêîþ ôîðìóëîþ: ÌÑ = 100 - 30Q + Q2.

Ïîïèò íà ïðîäóêö³þ ãàëóç³:

Ð = 100 - Q,

äå Q - îáñÿã âèðîáíèöòâà ãàëóç³, òèñ.øò.; Ð - ö³íà îäèíèö³
òîâàðó, ãðí.

ßêèì ïîâèíåí áóòè îáñÿã âèðîáíèöòâà êîæíî¿ ô³ðìè, ùîá
ãàëóçü ó äîâãîñòðîêîâ³é ïåðñïåêòèâ³ ïåðåáóâàëà ó ñòàí³ ð³âíî-
âàãè?
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Êîìåíòàð ðîçâ’ÿçêó
Äîâãîñòðîêîâà ð³âíîâàãà ãàëóç³ îçíà÷àº âñòàíîâëåííÿ íó-

ëüîâîãî åêîíîì³÷íîãî ïðèáóòêó, òîáòî ö³íà âñòàíîâëþºòüñÿ íà
ð³âí³ ãðàíè÷íèõ âèòðàò êîæíî¿ ç ô³ðì. Ôóíêö³ÿ ÌÑ äëÿ êîæíî¿
ô³ðìè çì³íèòüñÿ çà ðàõóíîê âèïóñêó, ÿêèé áóäå ñêëàäàòè ëèøå
äåñÿòó ÷àñòèíó â³ä çàãàëüíîãî.

11.8. Êðèâà ðèíêîâîãî ïîïèòó íà äóîïîë³ñòè÷íîìó ðèíêó
çàäàíà ð³âíÿííÿì Ð = 40 – 2Q, äå Q – çàãàëüíèé ðèíêîâèé ïî-
ïèò. Ãðàíè÷í³ âèòðàòè êîæíî¿ ô³ðìè ïîñò³éí³ ³ ð³âí³ 20. Çîá-
ðàç³òü ãðàô³÷íî ôóíêö³¿ ðåàêö³¿ äóîïîë³ñò³â ³ âèçíà÷òå ð³âíî-
âàæí³ ö³íó é îáñÿã âèïóñêó.

Êîìåíòàð ðîçâ’ÿçêó
Äëÿ ïåðøî¿ ô³ðìè ð³âíÿííÿ êðèâî¿ ãðàíè÷íîãî äîõîäó ìàº

âèãëÿä: ÌR1 = 40Q – 2Q2 – 4Q1. Ïðèð³âíþþ÷è MR1 äî ãðàíè÷-
íèõ âèòðàò (20), ìè ìàºìî ôóíêö³þ ðåàêö³¿ äëÿ ïåðøî¿ ô³ðìè:
R1 = (10 – Q2)/2. Ôóíêö³ÿ ðåàêö³¿ äëÿ äðóãî¿ ô³ðìè ìàº ñèìåò-
ðè÷íèé âèãëÿä.

11.9. ßêèìè áóäóòü ð³âíîâàæí³ ö³íà ³ ê³ëüê³ñòü ïðîäóêö³¿ äëÿ
äóîïîë³ñò³â Áåðòðàíà, ÿêùî êðèâà ðèíêîâîãî ïîïèòó êîæíî¿
ô³ðìè çàäàíà ð³âíÿííÿì Ð = 10 – Q ³ êîæåí ç íèõ ìàº ïîñò³éí³
ãðàíè÷í³ âèòðàòè, ð³âí³ 2?

Êîìåíòàð ðîçâ’ÿçêó
Çãàäàéòå, ùî â ìîäåë³ Áåðòðàíà ö³íà âñòàíîâëþºòüñÿ íà

ð³âí³ ãðàíè÷íèõ âèòðàò.

11.10. Êðèâà ðèíêîâîãî ïîïèòó äëÿ ë³äåðà ³ ïîñë³äîâíèêà
Ñòàêåëáåðãà âèçíà÷àºòüñÿ ð³âíÿííÿì Ð = 10 – Q. ßêùî ãðàíè÷í³
âèòðàòè êîæíîãî ð³âí³ 2, ÿêèìè áóäóòü ð³âíîâàæí³ ö³íà é îáñÿã
âèïóñêó äëÿ êîæíîãî äóîïîë³ñòà?

Êîìåíòàð ðîçâ’ÿçêó
Ô³ðìà-ë³äåð ïåðåäáà÷àº îáñÿã âèïóñêó êîíêóðåíòà çà äî-

ïîìîãîþ ð³âíÿííÿ ðåàãóâàííÿ Êóðíî.
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Òåñòîâ³ çàâäàííÿ

1. Ö³íîâà â³éíà – öå ë³í³ÿ ïîâåä³íêè, âëàñòèâà:
à) äîñêîíàë³é êîíêóðåíö³¿;
á) äóîïîë³¿;
â) ìîíîïîë³¿;
ã) ìîíîïîë³ñòè÷í³é êîíêóðåíö³¿.

2. Îë³ãîïîë³ÿ ó êîðîòêîñòðîêîâîìó ïåð³îä³:
à) ï³äâèùóº ö³íè íà ñâî¿ òîâàðè;
á) óòðèìóº ö³íè íà îäíîìó ð³âí³;
â) íå çì³íþº îáñÿãó âèïóñêó;
ã) îá’ºäíóºòüñÿ ó êàðòåëü.

3. Ãðàíè÷íèé äîõîä íå íèæ÷èé çà ðèíêîâó ö³íó ó:
à) ìîíîïîë³ñòè÷íèõ êîíêóðåíò³â;
á) ìîíîïîë³ñò³â;
â) ó÷àñíèê³â êàðòåëþ;
ã) äîñêîíàëèõ êîíêóðåíò³â.

4. Îë³ãîïîë³ÿ – öå ðèíêîâà ñòðóêòóðà, äå îïåðóº:
à) âåëèêà ê³ëüê³ñòü êîíêóðóþ÷èõ ô³ðì, ùî âèðîáëÿþòü îäíî-
ð³äíó ïðîäóêö³þ;
á) âåëèêà ê³ëüê³ñòü êîíêóðóþ÷èõ ô³ðì, ùî âèðîáëÿþòü äèôå-
ðåíö³éîâàíèé ïðîäóêò;
â) íåâåëèêà ê³ëüê³ñòü êîíêóðóþ÷èõ ô³ðì;
ã) ò³ëüêè îäíà êðóïíà ô³ðìà.

5. “Ëàìàíà” êðèâà ïîïèòó äëÿ îë³ãîïîë³ñòà îáîâ’ÿçêîâî ïå-
ðåäáà÷àº:

à) ðîçðèâ ó êðèâ³é ãðàíè÷íîãî äîõîäó;
á) ðîçðèâ ó êðèâ³é ãðàíè÷íèõ âèòðàò;
â) ùî ö³íà òîâàðó íå ïîâèííà áóòè âèùà çà ãðàíè÷íèé äîõ³ä;
ã) ùî ïîâåä³íêà ô³ðìè íå îïòèìàëüíà.

Â³äïîâ³ä³ äî òåñò³â
1) á; 2) á; 3) ã; 4) â; 5) à.
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